Uchwata nr 113/2020
Rady Akademickiej Dolnoslaskiej Szkoly Wyzszej

z 12 listopada 2020 r.

w sprawie uchwalenia Regulaminu odbywania praktyki studenckiej na kierunku
Media design i marketing wizerunkowy studia pierwszego stopnia w DolnosSlgskiej
Szkole WyZzszej przez studentdw rozpoczynajgcych ksztatcenie w roku akademickim
2020/2021 i kolejnych

Dziatajgc na § 24 ust. 1 pkt 3 lit. a Statutu Dolnoslaskiej Szkole Wyzszej, Rada Akademicka
Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej uchwala Regulamin odbywania praktyki studenckiej na kierunku Media
design i marketing wizerunkowy studia pierwszego stopnia w Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej przez
studentdw rozpoczynajgcych ksztatcenie w roku akademickim 2020/2021 i kolejnych, stanowigcy

zalgcznik do niniejszej uchwaty.

Przewodniczacy Rady Akademickiej

prof. dr hab. Edward Czapiewski



Zatacznik nr 1
do Uchwaly Rady Akademickiej nr 113/2020

PROGRAM I REGULAMIN PRAKTYK
dla programu studiéw obowigzujacego od roku akademickiego 2020/2021

Kierunek: media design i marketing wizerunkowy
Poziom studiow: studia pierwszego stopnia

1. Cele praktyk

Przez praktyke nalezy rozumie¢ przewidziany programem studidow okres przeznaczony na pogtebianie

wiedzy oraz doskonalenie praktycznych umiejetnosci i kompetencji spotecznych studenta w Instytugji

Przyjmujacej na praktyke.

Celem praktyki jest weryfikacja zdobytej w trakcie studidow wiedzy teoretycznej w $rodowisku

praktycznym i biznesowym.

Zasadniczym celem praktyk jest:

— poznanie instytucji przyjmujacej na praktyke oraz zaznajomienie sie studenta/ki ze specyfika
pracy w tej instytucji;

— umozliwienie zastosowania w praktyce wiedzy i umiejetnosci, zdobywanych podczas zaje¢ na
uczelni;

— pozyskiwanie i rozwijanie nowoczesnych kompetencji zawodowych;

— realizacja efektéw ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych,
przypisanych do praktyk na studiach i stopnia, zgodnie z kartg praktyki;

- przygotowanie studentéw/ek do podjecia pracy w instytucjach, zwigzanych ze studiowang
specjalnoscia.

2. Miejsca, w ktorych studenci/tki mogqa odby¢ praktyke:

— Agencje reklamowe i interaktywne;

— Agencje public relations;

— Agencje badawcze;

— Dziaty marketingu, PR i promocji firm i instytuciji;

— Dziaty analiz firm i instytucji;

- Studia projektowania aplikacji mobilnych i interfejséw graficznych;

- Stanowiska: specjalista ds. social mediow, specjalista z zakresu e-PR, graphic designer, content
manager, content designer, specjalista z zakresu szkolen internetowych, User Interface i User
Experience designer, brand manager, specjalista ds. reklamy, analityk mediow itp.

— inne instytucje po uzgodnieniu z Uczelnianym Opiekunem Praktyk.

Praktyki studenckie w trakcie trwania epidemii mogg w wyzej wymionych firmach i instytucjach by¢
realizowane zdalnie, z wykorzystaniem narzedzi audio-wizualnych, pozwalajgcych na staty kontakt
studenta z Opiekunem Praktyk w Instytucji Przyjmujgcej. Warunkiem do zdalnego odbycia praktyk jest
mozliwos¢ wykazania w Dzienniku Praktyk, ze zostaty osiggniete zaktadane efekty ksztatcenia.

Dyrektor placowki przed przyjeciem studenta na praktyke moze przedstawi¢ dodatkowe wymagania.
Mogg one dotyczy¢ koniecznosci posiadania przez studenta:

- aktualnego na czas realizacji praktyki ubezpieczenia (potwierdzonego np. przedstawiong polisg),

- aktualnych badan sanitarno-epidemiologicznych (potwierdzonych np. ksigzeczkg badan do celéow
sanitarno-epidemiologicznych).

Warunkiem rozpoczecia przez studenta praktyki w placowce jest spetnienie wymagan okreslonych przez
Dyrektora.
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3. Czas trwania praktyk i miejsce ich odbywania

Studenci/tki studiéw I stopnia odbywajg praktyki zgodnie z harmonogramem studiow:

Rok
studiow,
semestr

Czas
trwania
praktyki

Uszczegotowienie

Zaktadane efekty uczelnia sie:

I rok,
2
semestr

6 tygodni
(180
godzin)

Wprowadzenie do
praktyk - 20 godzin

Ewaluacja praktyk -
20 godzin

Praktyka w
instytucji
przyjmujgcej — 140
godzin

a) w zakresie wiedzy student/ka:

- zna wybrang instytucje lub przedsiebiorstwo oraz
specyfike jego dzialania na rynku mediow
interaktywnych,

- zna proces realizacji produktu lub ustugi specyficzny
dla instytucji, w ktorej realizowana jest praktyka.

b) w zakresie umiejetnosci student/ka:

- potrafi realizowa¢ zadania, opierajgc sie na
warunkach czasu pracy, =zasobach ludzkich i
materiatowych firm i instytucji, w ktérych realizowana
jest praktyka,

- postuguje sie odpowiednim oprogramowaniem,
uzywanym w firmie lub instytucji odbywania praktyk,
- stosuje sie do przepisow bezpieczenstwa pracy,
specyficznych dla firmy lub instytucji odbywania
praktyki.

¢) w zakresie kompetencji spotecznych student/ka:

- terminowo wywigzuje sie ze zobowigzan
naktadanych przez opiekuna praktyki,

- wiasciwie okresla priorytety, stuzgce realizacji
projektu, istotne z punktu widzenia firmy lub instytucji
odbywania praktyk.

II rok,
3
semestr

6 tygodni
(180
godzin)

Wprowadzenie do
praktyk - 20 godzin

Ewaluacja praktyk -
20 godzin

Praktyka w
instytucji
przyjmujgcej — 140
godzin

a) w zakresie wiedzy student/ka:

- zna wybrang instytucje lub przedsiebiorstwo oraz
specyfike jego dziatania na rynku mediéw
interaktywnych,

- zna proces realizacji produktu lub ustugi specyficzny
dla instytucji, w ktdrej realizowana jest praktyka.

b) w zakresie umiejetnosci student/ka:

- potrafi realizowa¢ zadania, opierajagc sie na
warunkach czasu pracy, zasobach ludzkich i
materiatowych firm i instytucji, w ktorych realizowana
jest praktyka,

- postuguje sie odpowiednim oprogramowaniem,
uzywanym w firmie lub instytucji odbywania praktyk,
- stosuje sie do przepisow bezpieczenstwa pracy,
specyficznych dla firmy lub instytucji odbywania
praktyki.

c) w zakresie kompetencji spotecznych student/ka:

- terminowo wywigzuje sie ze zobowigzan
naktadanych przez opiekuna praktyki,

- wiasciwie okresla priorytety, stuzace realizacji
projektu, istotne z punktu widzenia firmy lub instytucji
odbywania praktyk.

II rok,
4
semestr

6 tygodni
(180
godzin)

Wprowadzenie do
praktyk - 20 godzin

Ewaluacja praktyk -
20 godzin

a) w zakresie wiedzy student/ka:

- zna wybrang instytucje lub przedsiebiorstwo oraz
specyfike jego dzialania na rynku mediow
interaktywnych,

- zna proces realizacji produktu lub ustugi specyficzny
dla instytucji, w ktorej realizowana jest praktyka.

b) w zakresie umiejetnosci student/ka:
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Praktyka w
instytucji
przyjmujgcej — 140
godzin

- potrafi realizowa¢ zadania, opierajagc sie na
warunkach czasu pracy, zasobach ludzkich i
materiatowych firm i instytucji, w ktorych realizowana
jest praktyka,

- postuguje sie odpowiednim oprogramowaniem,
uzywanym w firmie lub instytucji odbywania praktyk,
- stosuje sie do przepisow bezpieczenstwa pracy,
specyficznych dla firmy lub instytucji odbywania

praktyki.
¢) w zakresie kompetencji spotecznych student/ka:
- terminowo wywigzuje sie ze zobowigzan

naktadanych przez opiekuna praktyki,

- wiasciwie okresla priorytety, stuzace realizacji
projektu, istotne z punktu widzenia firmy lub instytucji
odbywania praktyk.

Wprowadzenie do
praktyk - 20 godzin

a) w zakresie wiedzy student/ka:
- zna wybrang instytucje lub przedsiebiorstwo oraz

specyfike jego dziatania na rynku mediéw
Ewaluacja praktyk - | interaktywnych,
20 godzin - zna proces realizacji produktu lub ustugi specyficzny
dla instytucji, w ktdrej realizowana jest praktyka.
Praktyka w | b) w zakresie umiejetnosci student/ka:
instytucji - potrafi realizowa¢ zadania, opierajac sie na
przyjmujgcej — 140 | warunkach czasu pracy, zasobach ludzkich i
III rok, | 6 tygodni godzin materiatowych firm i instytucji, w ktorych realizowana
5 ! (180 jest praktyka,
semestr | godzin) - postuguje sie odpowiednim oprogramowaniem,

uzywanym w firmie lub instytucji odbywania praktyk,
- stosuje sie do przepisow bezpieczenstwa pracy,
specyficznych dla firmy lub instytucji odbywania

praktyki.
c) w zakresie kompetencji spotecznych student/ka:
- terminowo wywigzuje sie ze zobowigzan

naktadanych przez opiekuna praktyki,

- wiasciwie okresla priorytety, stuzace realizacji
projektu, istotne z punktu widzenia firmy lub instytucji
odbywania praktyk.

4. Harmonogram odbywania praktyki:

Harmonogram odbywania praktyki student/ka ustala z Opiekunem Praktyki z ramienia Instytucji
Przyjmujacej na praktyke.

Indywidualny harmonogram zalezny jest od godzin pracy instytucji, mozliwosci Opiekuna Praktyki oraz
studenta/ki.

5. Potwierdzenie osiggniecia efektow uczenia sie:

Potwierdzenie osiggniecia efektow uczenia sie odbywa sie w Dzienniku praktyk, w ktorym studenci/tki
opisujg zadania zrealizowane w instytucji przyjmujacej na praktyke zwigzane z wyzej wymienionymi
efektami, a Opiekun praktyki z ramienia danej Instytucji Przyjmujgcej na praktyke potwierdza je
podpisem w Dzienniku praktyk oraz Uczelniany Opiekun Praktyk w Dzienniku praktyk oraz w USOS.
Potwierdzenie osiggniecia efektow ksztatcenia moze odby¢ sie na podstawie: podania o zaliczenie
aktywnosci zawodowej na poczet praktyki, zaswiadczenia o zatrudnieniu (z petng nazwa pracodawcy,
stanowiskiem pracy i okresem zatrudnienia) oraz opisu czynnosci wykonywanych na zajmowanym
stanowisku w swoim miejscu pracy.

Strona 4



W Dzienniku praktyk student/ka:

— Odnotowuje harmonogram i wymiar pracy posSwieconej na poszczegdlne zadania podczas
odbywania praktyki;

- Uzyskuje potwierdzenie jej rozpoczecia i zakonczenia (pieczatka placéwki i podpis dyrektora oraz
opiekuna praktyki w placowce);

- W formie opisu wykonywanych zadan i obowigzkéw dokumentuje osiggniecie efektow
ksztatcenia (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne) przyjete dla programu praktyk na
kierunku Media Design i Marketing Wizerunkowy.

Student/ka gromadzi ponadto portfolio, w ktérym dokumentuje i gromadzi realizowane przez siebie
podczas praktyki zadania i projekty, o ile nie sg one objete tajemnicg handlowg lub poufnoscig w ramach
firmy/ instytucji przyjmujacej na praktyke.

6. Informacje dodatkowe w okresie epidemii COVID-19

W trakcie trwania epidemii dopuszcza sie mozliwos¢ realizacji praktyki zawodowej w trybie zdalnym,
z wykorzystaniem narzedzi audio-wizualnych, pozwalajgcych na staty kontakt studenta z Opiekunem
Praktyk w Instytucji Przyjmujgcej oraz pracownikami tej instytucji. Warunkiem do zdalnego odbycia
praktyk jest mozliwo$¢ wykazania w Dzienniku Praktyk, ze zostaly osiggniete zaktadane efekty
ksztalcenia.

W przypadku studentow, ktdrzy nie studiujg na ostatnim semestrze studiow, dopuszcza sie ponadto
mozliwos¢ przedtuzenia obowigzku realizacji praktyk zgodnie z Zarzadzeniem nr 41/2020 Rektora
Dolno$laskiej Szkoty Wyzszej z siedzibg we Wroctawiu z dnia 30 wrzesnia 2020 r. w sprawie zasad
zaliczania praktyk w okresie epidemii COVID-19.

W przypadku studentow ostatniego roku: jezeli realizacja praktyki nie jest mozliwa w trakcie
trwania epidemii, a efekty ksztalcenia nie zostaly osiggniete, Uczelniany Opiekun Praktyk moze
przydzieli¢ studentowi do realizacji projekt praktyczny, ktéry umozliwi osiggniecie przez studenta
brakujacych efektow ksztatcenia w przeznaczonym do odbycia praktyk terminie. Ostateczng decyzje o
uznaniu dotychczasowej praktyki i uzupetnienia brakujacych efektow ksztatcenia w formie projektu
podejmuje Dziekan, na wniosek studenta/ki, po wczesniejszej akceptacji Uczelnianego Opiekuna
Praktyk.

7. Procedura realizacji praktyk przez studentow studiow I i II stopnia oraz jednolitych
studiow magisterskich na kierunkach prowadzonych na Wydziale Studiéw Stosowanych
okreslona jest w Zarzadzeniu nr 22/2020 Dziekana Wydziatu Studiow Stosowanych Dolno$lgskiej
Szkoty Wyzszej z siedzibg we Wroctawiu z dnia 17 czerwca 2020 r.
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