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Uchwata nr 34/2025
Rady Akademickiej Uniwersytetu Dolnoslaskiego DSW
z dnia 24 kwietnia 2025 r.

w sprawie uchwalenia Regulaminu odbywania praktyki studenckiej na kierunku media design
i marketing wizerunkowy studia drugiego stopnia profil praktyczny przez studentow
rozpoczynajgcych ksztatcenie w roku akademickim 2025/2026 i kolejnych

Dziatajac na podstawie § 24 ust. 1 pkt 3 lit. a Statutu Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW we
Wroctawiu, Rada Akademicka uchwala Regulamin odbywania praktyki studenckiej na kierunku
media design i marketing wizerunkowy studia drugiego stopnia profil praktyczny przez
studentow rozpoczynajgcych ksztatcenie w roku akademickim 2025/2026 i kolejnych,

stanowigcy zafgcznik do niniejszej uchwaty.

Przewodniczaca Rady Akademickiej

dr hab. Helena Wyligata, prof. Uniwersytetu DSW
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PROGRAM | REGULAMIN PRAKTYK
na kierunku media design i marketing wizerunkowy
studia drugiego stopnia
profil praktyczny
dla cyklu rozpoczynajacego sie od roku akademickiego 2025/2026

1. Cele praktyk
Przez praktyke nalezy rozumie¢ przewidziany programem studiéw okres przeznaczony na pogtebianie wiedzy
oraz doskonalenie praktycznych umiejetnosci i kompetencji spotecznych studenta w Instytucji Przyjmujgcej na
praktyke.
Zasadniczym celem praktyk jest:
— umozliwienie zastosowania w praktyce wiedzy i umiejetnosci, zdobywanych podczas zaje¢ na uczelni;
— pogtebione poznanie specyfiki pracy wybranej instytucji;
—  pozyskiwanie i rozwijanie w poszerzonym stopniu nowoczesnych kompetencji zawodowych;
— praktyczne zastosowanie pozyskanej wiedzy o technikach przekazu multimedialnego (zbierania
i opracowywania materiatbw medialnych) oraz o metodach i technikach komunikowania sie
w organizacjach gospodarczych, politycznych i spotecznych (modele komunikacji, zdobywanie zaufania
opinii publicznej);
—  praktyczne przygotowanie do aktywnosci zawodowe;j.

2. Miejsca, w ktérych studenci/tki mogga odby¢ praktyke:

agencje kreatywne, agencje interaktywne, agencje digital, agencje social media;

agencje reklamowe, agencje brandingowe, domy mediowe;
— agencje oferujgce ustugi zwigzane z zastosowaniami sztucznej inteligencji;
— think-tanki i organizacje trzeciego sektora;
— instytucje i pracownie badan spotecznych i rynkowych;
—  firmy monitorujgce media;
— dziaty reklamy, marketingu, public relations firm i przedsiebiorstw;
— redakcje prasowe, radiowe i telewizyjne oraz portale internetowe;
— dziaty promocji jednostek urzedowych administracji publicznej;
—  biura rzecznikéw urzedéw administracji publicznej, firm i przedsiebiorstw;
— instytucje kultury;
— inneinstytucje po uzgodnieniu z Uczelnianym Opiekunem Praktyk.

Profil dziatalnosci Instytucji przyjmujacej na praktyke powinien by¢ zbiezny zaréwno z kierunkiem studiow
jak i wybrang specjalnoscia, w ramach ktérej realizowana jest praktyka oraz posiadac infrastrukture i zapewniac
wyposazenie miejsca praktyk w stopniu umozliwiajgcym prawidtowa jej realizacje.

Opiekun praktyk w Instytucji przyjmujacej powinien posiadac¢ kilkuletnie doswiadczenie zawodowe oraz
kompetencje i kwalifikacje w zakresie tworzenia, przetwarzania, formatowania lub dystrybuowania tresci
marketingowych i medialnych (tekstéw, materiatéw audialnych, wizualnych, audiowizualnych, multimedialnych)
oraz umiec stosowac je w nowoczesnych kontekstach technologicznych. Opiekun praktyk zobowigzuje sie takze
do realizacji opieki nad studentem/studentka podczas odbywania praktyki, wyznaczania im zadan zgodnych
,Programem i regulaminem praktyk” niezbednych do osiggniecia zatozonych efektéw uczenia sie na kierunku,
potwierdzenia wykonanych przez studenta/studentke w trakcie praktyki czynnosci (wykazanych w Karcie
przebiegu praktyk, stanowigcej cze$¢ Dziennika praktyk), dokonania weryfikacji osiggnietych przez
studenta/studentke efektéw uczenia sie (Ocena stopnia realizacji efektéw uczenia sig przez studenta/studentke
stanowigca cze$¢ Dziennika praktyk), przygotowania sprawozdania z przebiegu praktyki, zawierajgcego
w szczegolnosci potwierdzenie rozpoczecia i zakoniczenia praktyki (w Karcie przebiegu praktyk) oraz sporzadzenie
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raportu z weryfikacji efektéw uczenia sie studenta realizujgcego /studentki realizujgcej praktyke w Instytucji
przyjmujgcej na praktyke, po zakoriczeniu praktyki przez studenta/studentke Uniwersytetu Dolnoslgskiego UW
DSW we Wroctawiu oraz wypetnienia ankiety na temat przebiegu praktyk.

3. Czas trwania praktyk i miejsce ich odbywania

Studenci/tki studiéw drugiego stopnia odbywajg praktyki zgodnie z harmonogramem studiow:

Rok .
. t T L
studiéw, Czas rwar.ua Uszczegotowienie Zaktadane efekty uczenia sie:
praktyki
semestr

a) w zakresie wiedzy student/ka:

— charakteryzuje w sposéb pogtebiony sposoby
wykorzystywania technologii informacyjnej w pracy
specjalisty lub projektanta medidw w zréznicowanych
technologiach,

— opisuje profil dziatania instytucji przyjmujacej na
praktyke zawodowg uwzgledniajgc specyfike i
charakter pracy,

— w sposéb pogtebiony charakteryzuje formaty

Kierunkowa praktyka medialne wykorzystywane przez instytucje
zawodowa: przyjmujaca na praktyke;
X b) w zakresie umiejetnosci student/ka:
240 godzin . . . . .
dvdakt h Wprowadzenie do — wykorzystuje pogtebiong fachowg terminologie z
aktycznyc|
y(G ¢ 4 d y) praktyk — 4 godziny dziedziny komunikacji spotecznej przy opisie etapéw
odni
ve dydaktyczne realizacji projektu marketingowego lub medialnego
I rok, wtym 228 w . . S
L. . tworzonego w instytucji przyjmujgcej na praktyke
2 semestr miejscu praktyki .
Ewaluacja praktyk — 8 zawodowg,
180 eodzin godzin dydaktycznych | — w sposdb pogtebiony charakteryzuje formy kontaktu z
& otoczeniem wykorzystywane do komunikacji
zegarowych . . . . .
Praktyka w Instytucji spotecznej przez instytucje przyjmujaca,
Przyjmujacej — 228 specyficznych dla firmy lub instytucji odbywania
godzin dydaktycznych praktyki,

— uzywa dedykowanych do zadania narzedzi i metod
projektowania tresci medialnych,

— inicjuje dyskusje oraz buduje argumentacje dla
wybranego stanowiska;

c) w zakresie kompetencji spotecznych student/ka:

— przejawia otwartos$¢ na nowe zadania w pracy
zespotowej przy realizacji projektéw multimedialnych,

— uczestniczy konstruktywnie w komunikacji organizacji
oraz w kontaktach z jej otoczeniem

. . a) w zakresie wiedzy student/ka:
Specjalnosciowa e . . .
— rozrdznia i charakteryzuje w sposéb pogtebiony formy
praktyka zawodowa: . . . s
relacji z otaczajgcym instytucje $wiatem,
240 godzin . wykorzystywane w instytucji przyjmujgcej na praktyke
Wprowadzenie do . L.
dydaktycznych . pod wzgledem ich przydatnosci w obszarze
X praktyk — 4 godziny . . . .
(6 tygodni) studiowanej specjalnosci,
dydaktyczne . . . »
Il rok, wtym 228 w — rozpoznaje wymagania stawiane kreatorom mediéw
3 semestr miejscu praktyki . tworzgcym zawarto$¢ w obszarze relacji
Ewaluacja praktyk — 8 X h ut h instvtuci
zewnetrznych, utrzymywanych przez instytuc
. godzin dydaktycznych _e‘ . Y ymywanych p ytuae
180 godzin przyjmujaca
zegarowych . b) w zakresie umiejetnosci student/ka:
Praktyka w Instytucji o ol lizacii okt .
Prayjmujacej — 228 - opr:cowwe.p a.n rezfz?ql p.r<.>Je tu ;wmzanego z
godzin dydaktycznych zas osowam.aml me., ia ny_m| i potra |-rzec'zowa
argumentacja bronic¢ przyjetych rozwigzan,
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— tworzy projekty wspierane przez opiekuna instytucji
przyjmujacej na praktyke, charakterystyczne dla
specyfiki studiowanej specjalnosci,

— uzywa dedykowanych do zadania narzedzi i metod
projektowania tresci medialnych,

— diagnozuje preferencje odbiorcoéw wobec zawartosci
medidw instytucji przyjmujacej na praktyke;

c) w zakresie kompetencji spotecznych student/ka:

— wykazuje dbatos¢ o efektywnos¢ w delegowaniu
zadan podczas koordynacji prac zespotu realizujgcego
wybrany projekt,

— uczestniczy konstruktywnie w komunikacji organizacji

oraz w kontaktach z jej otoczeniem

4. Harmonogram odbywania praktyki:

Harmonogram odbywania praktyki student/ka ustala z Opiekunem Praktyki z ramienia Instytucji Przyjmujacej
na praktyke.

Indywidualny harmonogram zalezny jest od godzin pracy instytucji, mozliwosci Opiekuna Praktyki oraz
studenta/ki.

5. Potwierdzenie osiggniecia efektéw uczenia sie:

Potwierdzenie osiggniecia efektow uczenia sie odbywa sie w Dzienniku praktyk, w ktdrym studenci opisujg
zadania zrealizowane w Instytucji Przyjmujacej na praktyke zwigzane z wyzej wymienionymi efektami, a Opiekun
Praktyki z ramienia danej Instytucji Przyjmujacej na praktyke potwierdza je podpisem w Dzienniku praktyk oraz
Uczelniany Opiekun Praktyk w Dzienniku praktyk oraz w USOSweb.

W przypadku zaliczania praktyki na podstawie umowy o prace lub uméw cywilnoprawnych, prowadzenie wtasnej
dziafalnosci gospodarczej, podejmowania innych form dziatalnosci — staz, wolontariat, zaliczenia praktyki
dokonuje Uczelniany Opiekun Praktyk na pisemny Whniosek o zaliczenie praktyki zawodowej na podstawie
zaswiadczenia o zatrudnieniu / prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej / podejmowania innych form dziatalnosci,
w ktorym potwierdzane sg efekty uczenia sie przez bezposredniego przetozonego studenta.

Do dokumentacji potwierdzajgcej osiggniecie efektdw uczenia sie w formie Dzienniczka praktyk lub Wniosku
o zaliczenie praktyki zawodowej na podstawie zaswiadczenia o zatrudnieniu / prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej / podejmowania innych form dziatalnosci powinno by¢ zatgczone portfolio dokumentujace
realizacje zadan, pozwalajgcych na weryfikacje osiggnietych efektéw uczenia sie dla kierunku zaktadanych dla
praktyki zawodowej przez Uczelnianego opiekuna praktyk.

6. Procedura realizacji praktyk przez studentéw studiow I i Il stopnia oraz jednolitych studiéw magisterskich
na kierunkach prowadzonych na Wydziale Studiow Stosowanych okreslona jest w Zarzadzeniu Dziekana
Wydziatu Studidw Stosowanych Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW we Wroctawiu.



