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Uchwata nr 24/2025
Rady Akademickiej Uniwersytetu Dolnoslagskiego DSW
z dnia 24 kwietnia 2025 r.

w sprawie uchwalenia Regulaminu odbywania praktyki studenckiej na kierunku marketing i sprzedaz studia
drugiego stopnia profil praktyczny przez studentdw rozpoczynajgcych ksztatcenie w roku akademickim
2025/2026 i kolejnych

Dziatajac na podstawie § 24 ust. 1 pkt 3 lit. a Statutu Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW we Wroctawiu, Rada
Akademicka uchwala Regulamin odbywania praktyki studenckiej na kierunku marketing i sprzedaz studia
drugiego stopnia profil praktyczny przez studentdw rozpoczynajgcych ksztatcenie w roku akademickim

2025/2026 i kolejnych, stanowigcy zatgcznik do niniejszej uchwaty.

Przewodniczaca Rady Akademickiej

dr hab. Helena Wyligata, prof. Uniwersytetu DSW
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PROGRAM | REGULAMIN PRAKTYK
na kierunku marketing i sprzedaz
studia drugiego stopnia
profil praktyczny
dla cyklu rozpoczynajacego sie od roku akademickiego 2025/2026

1. Cele praktyk
Przez praktyke nalezy rozumie¢ przewidziany programem studiow okres przeznaczony na pogtebianie wiedzy oraz
doskonalenie praktycznych umiejetnosci i kompetencji spotecznych studenta w Instytucji Przyjmujgcej na praktyke.
Celem praktyk jest:

— umozliwienie zastosowania w praktyce wiedzy i umiejetnosci zdobywanych podczas zajeé na Uczelni,

— poznanie zasad funkcjonowania, kultury organizacyjnej instytucji i placoéwek, bedacych potencjalnym rynkiem pracy,

— zapoznanie sie z procesami marketingowymi oraz sprzedazy i zasadami funkcjonowania podmiotéw gospodarczych,
instytucji sektora publicznego i prywatnego i innych organizacji,

— pogtebienie wiedzy teoretycznej i umiejetnosci praktycznych z zakresu marketingu i sprzedazy poprzez obserwacje
i wspodtuczestnictwo w realizacji zadan zwigzanych z rozwigzywaniem problemdéw praktycznych w ich obszarach,
niezbednych w dalszej pracy zawodowej,

— pogtebienie umiejetnosci obserwowania, analizy i interpretacji podejmowanych przez pracownikéw aktywnosci,

— systematyczne pogtebianie wtasnych kompetencji zawodowych i biograficznych poprzez doswiadczanie sytuacji pracy,

— nawigzanie i pogtebienie kontaktdw zawodowych, koniecznych w sferze poruszania sie na rynku pracy, umozliwiajgcych
wykorzystanie ich w momencie przygotowywania pracy dyplomowej oraz poszukiwania pracy.

2. Miejsca, w ktorych studenci/tki moga odby¢ praktyke:
— przedsiebiorstwa i podmioty gospodarcze posiadajgce wyodrebnione dziaty marketingu i sprzedazy
— agencje marketingowe i PR
—  przedsiebiorstwa z obszaru zarzgdzania social mediami
— agencje kreatywne
— centra sprzedazowe
— podmioty e-commerce
— dziaty analityki internetowej w agencjach marketingu i PR
— dziaty digital marketingu w réznych organizacjach i podmiotach gospodarczych
— centra marketingowe jednostek publicznych
— dziaty bazy danych i analiz w bankach oraz administracji publicznej
— inne instytucje po uzgodnieniu z Uczelnianym Opiekunem Praktyk.

3. Czas trwania praktyk i miejsce ich odbywania

Studenci/tki studiow | stopnia odbywajg praktyki zgodnie z harmonogramem studiéw:

Rok

studidw, Czas trwania praktyki Uszczego6towienie Zaktadane efekty uczenia sie:

semestr

I rok, 240 godzin dydaktycznych / | Praktyka zawodowa I a) w zakresie wiedzy Student/Studentka zna i

2 semestr | 180 godzin zegarowych Wprowadzenie do praktyk - rozumie:

(6 tygodni) 2 godziny dydaktyczne - skutki réznic kulturowych i wynikajgcg z nich

Ewaluacja praktyk - 10 godzin koniecznos¢ odpowiedniego doboru, z
dydaktycznych uwzglednieniem adaptacji, wykorzystanych
Praktyka w Instytucji metod i narzedzi przy planowaniu oraz
Przyjmujacej — 228 godzin realizacji akcji marketingowych i
dydaktycznych sprzedazowych,

- Znaczenie zaawansowanej analizy danych
biznesowych dla prawidtowego
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funkcjonowania i rozwoju przedsiebiorstwa
oraz prognozowania trendéw rynkowych,

- zasady rachunkowosci, szczegdlnie w zakresie
dziatalnosci handlowej i ustugowe;j,

b) w zakresie umiejetnosci Student/Studentka
potrafi:

- komunikowac sie z klientami indywidualnymi
i instytucjonalnymi z wykorzystaniem
rozwinietych umiejetnosci interpersonalnych
oraz nowoczesnych narzedzi, umozliwiajgcych
np. prowadzenie debat, dyskusji lub negocjacji
handlowych,

- wspotpracowacé w zespole, petnigc w nim
rézne funkcje, w tym funkcje kierownicza,

- pracowac w zespotach projektowych oraz
brac udziat przy realizacji podstawowych zadan
w firmie,

- samodzielnie uczy¢ sie, zdobywa¢, doskonali¢
wiedze i umiejetnosci zawodowe przez cate
zycie oraz uwzgledniaé w swoich dziataniach
nowe pomysty i rozwigzania

c) w zakresie kompetencji spotecznych
Student/Studentka:

- kreatywnie dziata i wspétdziata w sposdb
przedsiebiorczy,

- postepuje etycznie i okazuje wrazliwos¢
spoteczng w ramach wyznaczonych rél
organizacyjnych i spotecznych,

- jest gotowy do samodzielnego
podejmowania decyzji w sytuacjach
kryzysowych (np. konfliktu spotecznego) oraz
przyjecia odpowiedzialnosci za powierzone
zadania i cele.

Il rok,
3 semestr

240 godzin dydaktycznych /
180 godzin zegarowych
(6 tygodni)

Praktyka zawodowa Il
Wprowadzenie do praktyk -
2 godziny dydaktyczne
Ewaluacja praktyk - 10 godzin
dydaktycznych

Praktyka w Instytucji
Przyjmujacej — 228 godzin
dydaktycznych

a) w zakresie wiedzy Student/Studentka zna i
rozumie:

- skutki réznic kulturowych i wynikajaca z nich
koniecznos¢ odpowiedniego doboru, z
uwzglednieniem adaptacji, wykorzystanych
metod i narzedzi przy planowaniu oraz
realizacji akcji marketingowych i
sprzedazowych,

- znaczenie zaawansowanej analizy danych
biznesowych dla prawidtowego
funkcjonowania i rozwoju przedsiebiorstwa
oraz prognozowania trendéw rynkowych,

- w stopniu pogtebionym zagadnienia z zakresu
wiedzy o cztowieku i zachowaniach nabywcow
na rynku krajowym i miedzynarodowym,

b) w zakresie umiejetnosci Student/Studentka
potrafi:

- komunikowac sie z klientami indywidualnymi
i instytucjonalnymi z wykorzystaniem
rozwinietych umiejetnosci interpersonalnych
oraz nowoczesnych narzedzi, umozliwiajgcych
np. prowadzenie debat, dyskusji lub negocjacji
handlowych,

- wspotpracowad w zespole, petnigc w nim
rozne funkcje, w tym funkcje kierownicza,
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- pracowac w zespotach projektowych oraz
brac udziat przy realizacji podstawowych zadan
w firmie,

- samodzielnie uczy¢ sie, zdobywac, doskonali¢
wiedze i umiejetnosci zawodowe przez cate
zycie oraz uwzgledniaé w swoich dziataniach
nowe pomysty i rozwigzania

c) w zakresie kompetencji spotecznych
Student/Studentka:

- kreatywnie dziata i wspétdziata w sposdb
przedsiebiorczy,

- postepuje etycznie i okazuje wrazliwosé
spoteczng w ramach wyznaczonych rél
organizacyjnych i spotecznych,

- jest gotowy do samodzielnego

podejmowania decyzji w sytuacjach
kryzysowych (np. konfliktu spotecznego) oraz
przyjecia odpowiedzialnosci za powierzone
zadania i cele.

4. Harmonogram odbywania praktyki:
Harmonogram odbywania praktyki student ustala z Opiekunem Praktyki z ramienia Instytucji Przyjmujgcej na praktyke.

Indywidualny harmonogram zalezny jest od godzin pracy instytucji, mozliwo$ci Opiekuna Praktyki oraz studenta.

5. Potwierdzenie osiggniecia efektow uczenia sie:

Potwierdzenie osiggniecia efektdw uczenia sie odbywa sie w Dzienniku praktyk, w ktérym studenci opisujg zadania
zrealizowane w Instytucji Przyjmujgcej na praktyke zwigzane z wyzej wymienionymi efektami, a Opiekun Praktyki z ramienia
danej Instytucji Przyjmujacej na praktyke potwierdza je podpisem w Dzienniku praktyk oraz Uczelniany Opiekun Praktyk
w Dzienniku praktyk oraz w USOSweb.

W przypadku zaliczania praktyki na podstawie umowy o prace lub uméw cywilnoprawnych, prowadzenie wtasnej dziatalnosci
gospodarczej, podejmowania innych form dziatalnosci — staz, wolontariat, zaliczenia praktyki dokonuje Uczelniany Opiekun
Praktyk na pisemny Whiosek o zaliczenie praktyki zawodowej na podstawie zaswiadczenia o zatrudnieniu / prowadzeniu
dziatalnosci gospodarczej / podejmowania innych form dziatalnosci, w ktérym potwierdzane jest osiggniecie efektéw uczenia
sie przez bezposredniego przetozonego studenta.

Do dokumentacji potwierdzajgcej osiggniecie efektow uczenia sie w formie Dzienniczka praktyk lub Whniosku o zaliczenie
praktyki zawodowej na podstawie zaswiadczenia o zatrudnieniu / prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej / podejmowania
innych form dziatalnosci powinno by¢ zatgczone portfolio dokumentujace realizacje zadan, pozwalajgcych na weryfikacje
osiggnietych efektow uczenia sie dla kierunku zaktadanych dla praktyki zawodowej przez Uczelnianego opiekuna praktyk.

6. Procedura realizacji praktyk przez studentéw studidw I i Il stopnia oraz jednolitych studiow magisterskich na kierunkach
prowadzonych na Wydziale Studiéw Stosowanych okreslona jest w Zarzadzeniu Dziekana Wydziatu Studidw Stosowanych
Uniwersytetu Dolnoslaskiego DSW we Wroctawiu.



